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Turismo
residencial no

Algarve

Considerado por muitos-como o principal destino turistico
nacional, o Algarve continua a ser-a regiao com maior
atractividade para a maio-ria dos investidores.

Considerado por muitos como o
principal destino turistico nacio-
nal, o Al-garve continua a ser a
regiao com maior atractividade
para a maio-ria dos investidores.
Nos ultimos anos, tém sido em-
preendidos va-rios esforcos com
vista a qualifi-cagao da sua oferta
turistica, que esta mais sofisti-
cada do nunca. Esta realidade é
traduzida pelos varios projectos
de 5 e 6 estrelas ja anunciados
ou em curso.Ja a partir de 2009,
o Pala-cio da Quinta Resort &

Spa, na Quinta do Lago, sera o
primeiro empreendimento de 6
estrelas a funcionar em Portu-
gal. Promovi-do pela Imocom,
resulta de uma parceria com a
cadeia Hilton, que assegurara
a exploragao turistica sob a
sua marca de topo, Con-rad.
Representa um investimen-to
de 89 milhoes de euros, e vai

Oceénico reforca aposta
no mercado algarvio

Um dos maiores grupos a actuar
na promocao de turismo residen-
cial em Portugal, a Oceanico tem
uma forte penetracao no mercado
algarvio, onde actualmente esta
a desenvolver projectos em Porto
de Més, Silves e Vilamoura.
Depois da compra

dos cinco

campos de golfe da Lusotur em
Vilamoura, a Oceanico volta a
apostar naquela localidade, de-
senvolvendo o Vilamoura Golf &
Garden Resort e ao adquirir um
lote de terreno com frente para a
paria junto a marina local, para o
qual ainda nao existem projectos
concretos.Implantado num terre-
no de 70 ha, junto ao campo de
golfe do Pinhal, o Vilamoura Golf
& Garden Resort tem na sua com-
ponente paisagistica (que ocupa-
rd 80% do terreno), desenvolvida
por Diarmuid Gavin, o principal

oferecer um hotel-apartamento
de luxo com 160 quartos e 115
apartamentos, além de um Spa
da marca 7 Seven Spa com
mais de 1000 m2. O lugar do
Azinhal, em Cas-tro Marim,

vai receber o Corte Velho by
Six Senses: o primeiro boutique
resort de 6 estrelas da Six
Senses Resorts & Spas na Eu-
ropa. Promovido pela marca
ho-teleira em parceria com a
Corte Velho Ida, este complexo
ira cap-tar um investimento

que ascende aos 200 milthdes de
euros, aplica-dos-na-con a0

e ——

de um.resort ﬁhgmwm

factor distintivo. A componente
imobiliaria sera constituida por
um total de 702 unidades, in-
cluindo apartamentos, casas ge-
minadas e moradias, e devera ge-
rar um volume de vendas de 500
milhoes de euros.No concelho de
Silves, esta a desenvolver um dos
maiores pro-jectos de turismo
residencial no Algarve. Trata-se
do Amendoeira Golf Resort, que
se estende por mais de 260 ha,
no qual ja estao construidos dois
campos de gol-fe (inaugurados
oficialmente no préximo dia 13
de Outubro) e que vai dar origem
a uma ofer-ta residencial de 832
unidades, cujo volume devera
atingir os 560 milhdes de euros.
Em Porto de Més, no concelho de
Lagos, o grupo esta actualmente
a ultimar a construcao do Belmar
Spa & Beach Resort, que ficara
conclu-ido ainda em 2008.
gol-fe (inaugurados oficialmente
no proximo dia 13 de Outubro) e
que vai dar origem a uma ofer-ta
residencial de 832 unidades, cujo
volume devera atingir os 560 mi-
Ihoes de euros. Em Porto
de Mods, no con-
celho de Lagos,
0 grupo esta
actualmente
a ultimar a
icara conclu-
ido ainda em

hotel Evason, um destination
Spa com 2000 m?, um hotel
Evason Hideway, um clubhotel
ligado ao golfe, moradias em
banda e “maisonet-tes”, além
de 30 villas da marca Soneva.
Em 2012 deverao exis-tir ali
2100 camas turisticas. No

\,
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Turismo residencial
NO ALGARVE ESTA MAIS SOFISTICADO

0 Vale do Lobo, um dos mais emblematicos “‘resorts’’
algarvios, foi alvo de um rebranding, apre-sentando
uma nova imagem que reflecte a sua actual estratégia,
que passa pela internacionali-zagao da marca e pela ex-
pansdo internacional. Em declaragdes a Vale do Lobo
Living Magazine, Diogo Gaspar Ferreira, presiden-te do
Conselho de Administra-cdo do Vale do Lobo, explicou
que “‘temos varios objectivos em O Vale do Lobo, um
dos mais emblematicos “‘resorts” algarvios, foi alvo de

um rebranding, apre-sentando uma nova imagem que
reflecte a sua actual estratégia, que passa pela interna-
cionali-zacdo da marca e pela expansdo internacional.

Em declaracdes a Vale do Lobo Living Magazine, Diogo
Gaspar Ferreira, presiden-te do Conselho de Administra-
cao do Vale do Lobo, explicou que “‘temos varios objec-
tivos em

0 Vale do Lobo, um dos mais emblematicos “‘resorts’”

TURISMO SENIOR

Uma aposta ganha
e com futuro

Destinos Turisticos

E mar” continue a ser extrema-
men-te forte no mercado nacional,
a oferta de turismo residencial
nao se resume a produtos deste
género, existindo cada vez mais
alternativas, relacionadas.

Definido pelo Governo no PENT
(Plano Estratégi-co Nacional
de Turismo) como
um dos produtos
estratégi-cos para
0 crescimento e de-
sen-volvimento do
mercado  turistico
portugués, espera-
se que o turis-mo
residencial possa ter
um forte contributo
para o crescimento
da economia nacio-
nal. Além do incre-
mento previsto das
receitas turisticas, este sector
representa também um avultado
investi-mento pela parte de pro-
motores e hoteleiros. E, segundo
Bernardo Trindade, secretario de
Estado do Turismo, “‘podemos fa-
lar em dois grandes niimeros de
investimento privado: cerca de 8
mil milhdes de euros é o volume
actual de projectos que estamos
a acompa-nhar (Projectos de Po-

tencial de Interesse Nacional) e
12 mil MJ é o volume total de
investimento privado que espera-
mos atingir até 2015.”Embora
a marca “‘golfe, sol e mar”’ con-
tinue a ser extremamen-te forte
no mercado nacional, a oferta
de turismo residencial nao se
resume a produtos deste género,
existindo cada vez mais alterna-
tivas, relacionadas,
otores e hoteleiros.
E, segundo Bernardo
Trindade, secretario
de Estado do Tur-
ismo, “‘podemos fa-
lar em dois grandes
niimeros de investi-
mento privado: cerca
de 8 mil milhdes de
euros é o volume ac-
tual de projectos que
estamos a acompa-
nhar (Projectos de
Potencial de Interesse Nacional)
e 12 mil MJ é o volume total de
investimento privado que espera-
mos atingir até 2015.”Embora
a marca “‘golfe, sol e mar”’ con-
tinue a ser extremamen-te forte
no mercado nacional, a oferta de
turismo residencial ndo se resume
a produtos deste género, existin

“Quod mazim placerat facer wisi
erat dolorein vulputate velit esse
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Etratégi-cos para o crescimento e desen-volvimento
do mercado turistico portugués, espera-se que o turis-
mo residencial possa ter um forte contributo para o
crescimento da economia nacional. Além do incre-
mento previsto das receitas turisticas, este sector rep-
resenta também um avultado investi-mento pela parte
de promotores e hoteleiros. E, segundo Bernardo
Trindade, secretario de Estado do Turismo, “podemos
falar em dois grandes nimeros de investimento priva-
do: cerca de 8 mil milhdes de euros é o volume actual
de projectos que estamos a acompa-nhar (Projectos
de Potencial de Interesse Nacional) e 12 mil MJ é o
volume total de investimento privado que esperamos
atingir até 2015.” Embora a marca “'golfe, sol e mar”
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Vida Econémica — Que balango é
possivel fazer relativamente aos Sis-
temas de Incentivos do QREN dirigi-
dos as empresas?

Antonio
Castro Gue ra — Os
sistemas de incentivos do
QREN dirigidos as
empresas tém
tido uma

4 forte
recep-
" tividade
por
= P l
r‘ ‘. i’
‘-.

parte dos agentes econdmicos. Es-
tes foram os primeiros incentivos do
QREN a estarem disponiveis, o que
aconteceu em Novembro de 2007.
Desde ai, e estando ja decorridas
quatro fases de candidaturas (uma
em 2007, duas em 2008 e uma em
2009), foram ja aprovados cerca de
2500 projectos, que envolvem um in-
vestimento elegivel de quase quatro
mil milhdes de euros, e um incentivo
do QREN superior a 1,25 mil mi-
Ihoes.

Neste momento, estao ja aprova-
dos 631 projectos no SI I&DT, en-
volvendo um investimento elegivel de
365 milhdes de euros e um incenti-
vo do 203 milhdes de euros. No SI
Qualificacao e Internacionalizagao
de PME, um sistema exclusivo para
PME, foram aprovados 1308 pro-
jectos, envolvendo um investimento
elegivel de 315 milhdes de euros.

Estes valores demonstram bem a
receptividade dmunitario de Apoio,
no qual fizemos uma aposta na exi-
géncia na avaliacao da qualidade dos
projectos, focalizando os sistemas de
incentivos nas areas que considera-
mos criticas para a melhoria da com-
petitividade da economia nacional:

Inovacao, Investigagdo e Desenvolvi-
mento Tecnoldgico, Internacionaliza-
¢ao e Qualificagao de PME.

VE - Comparando com o que exis-
tia no QCA III, quais as melhorias em
termos de apoios as micro e pequenas
empresas?

ACG — Ha uma diferenca signifi-
cativa que é a exigéncia comunitaria
no sentido dda competitividade das
PME.

Importa ainda salientar que as
PME tém um trés sistemas de incen-
tivos existentes: o Sistema de Incen-
tivos a Qualificagdo e Internacionali-
zacdo de PME.

Por fim, que os incentivos por uni-
dade de investimento sdo decrescen-
tes com a dimensao das empresas,
assegurando uma taxa de incentivo
superior para as empresas de menor
dimensao.

Até a0 momento, mais de 61% dos
projectos aprovados na Agenda da
Competitividade do QREN sao de mi-
cro e pequenas empresas, sendo que
0s projectos de micro empresas cor-
respondem a 28% do total.

PME Investe apoia mais
de 30 mil empresas

VE — As condigbes de acesso ao
PME Investe IV foram melhorasas,
porqué?

ACG -0 PME Investe IV é, no fun-
do, a continuacao dos instrumentos
anteriores, nomeadamente, as trés
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TURISMO & RESORTS PUBLICIDADE

ENTRADA Sobre o facto de, nos referidos planos do QREN, a con-
tribuigdo privada ser de cerca de 50%, enquanto que o antigo PRIME

concedia apoios na ordem dos 75%, o entrevistado desvaloriza. «A

componente dos projectos de internacionalizagdo de natureza 1pai

ectiva, como as campanhas de promogao e os estudos, por exemplo, sdo

apoiadas a 75%. parcela das despesas afectaveis as empresas beneficiam

de taxas iguais as atribuidas em projectos individualmente apresentados

pelas empresas aos sistemas de incentivas a0 QREN», argumenta.

Breve

0 Turismo de Portugal sera
também a entidade responsavel
pela instalacao da nova escola,
num investimento global de 7,8
milhdes de euros, comparticipado
em 1,5 milhdes de euros pelo
Programa Operacional Regional
de Lishoa, no ambito do novo
Quadro de Referéncia Estratégico
Nacional (QREN). a nova Escola
de Hotelaria

Turismo, que devera iniciar a
actividade no ano lectivo de
2010/2011.

OCEANICO REFORCA APOSTA NO MERCADO ALGARVIO

0 Turismo
de  Portu-
gal sera
também a

entidade
responsavel
pela insta-
lacao da
nova escola,
num investi-
mento global de 7,8 milhoes
de euros, comparticipado em
1,5 milhoes de euros pelo
Programa Operacional Re-

gional de Lisboa, no ambito do novo
Quadro de Referéncia Estratégico
Nacional (QREN). a nova Escola
de Hotelaria e Turismo, que devera
iniciar a actividade no ano lectivo de
2010/2011.

0 Turismo de Portugal sera também a
entidade responsavel pela instalagao
da nova escola, num investimento
global de 7,8 milhoes de euros, com-
participado em 1,5 milhdes de euros
pelo Programa Operacional Regional
de Lisboa, no ambito do novo Quadro
de Referéncia Estratégico Nacional

(QREN). a nova Escola de Hotelaria
e Turismo, que devera iniciar a activ-
idade no ano lectivo de 2010/2011.

0 Turismo de Portugal sera também a
entidade responsavel pela instalagao
da nova escola, num investimento
global de 7,8 milhoes de euros, com-
participado em 1,5 milhdes de euros
pelo Programa Operacional Regional
de Lishoa, no ambito do novo Quadro
de Referéncia Estratégico Nacional
(QREN). a nova Escola de Hotelaria
e Turismo, que devera iniciar a activ-
idade no ano lectivo de 2010/2011.






Tursimo residencial
em Portugal

Um dos mercados com maior pujanca em Portugal, o turismo residencial, foi defi nido no
PENTcomo um produto estratégico para o crescimento do sector do Turismo nos proximos

anos, e esta a emergir como um dos pENTcomo um produto estratégico para
sectores do futuro nas indistrias o ¢pascimento do sector do Turismo nos
imobilidria e turistica e, consequent- préximos anos, e esta a emergir como um
emente, como motorde dinamizacao o sectores do futuro nas inddstrias imo-
da propria economia, tendo em conta pyjlizria e turistica e, consequentemente,

todas as suas implicagdes. O futuro como motorde dinamizagdo da propria
passa,em grande medida, pelo desen- economia. tendo
7

volvimento de “‘resorts” integrados

em varias zonas do pais.0 Algarve continua a ser um dos principais alvos do investimento
nesta area,embora a Regido Oeste e o proprio Alentejo, interior e litoral, estejam a afi rmar-
secomo localizagbes de referéncia para o desenvolvimento deste tipo de produtos.A regido
Norte é outra area de expansao do mercado de imobil-
iario turistico,assim como os arquipélagos dos Agores
e da Madeira.

- Um dos mercados com maior pujanca em Portugal,
¥ o turismo residencial, foi defi nido no PENTcomo um
produto estratégico para o crescimento do sector do
" Turismo nos proximos anos, e estd a emergir como
um dos sectores do futuro nas inddstrias imobiliaria e
turistica e, consequentemente, como motorde dinam-
izacdo da prépria economia, tendo em conta todas as
suas implicagées. O futuro passa,em grande medida,
pelo desenvolvimento de “‘resorts” integrados em
varias zonas do pais.0 Algarve continua a ser um dos principais alvos do investimento nesta
area,embora a Regiao Oeste e o proprio Alentejo, interior e litoral, estejam a afi rmar-secomo
localizagdes de referéncia para o desenvolvimento deste tipo de produtos.A regido Norte é
outra area de expansao do mercado de imobili

URISMO
RESIDENCIAL
DINAMIZA
INVESTIMENTO

EM PORTUGAL

Investimento privado ascende a 12 mil milhoes
dentro de sete anos Investimento privado

ascende a 12 mil milhées dentro de sete anos tro de
sete anos.

P. 2

Profissionais debatem as oportunidades de Futuro
do Turismo Residencial Profissionais debatem

as Oportunidades de Futuro do Turismo Residen-
cial Profissionais debatem as Oportunidades.

P.3

Profissionais debatem as oportunidades de Futuro
do Turismo Residencial Profissionais debatem
as Oportunidades de Futuro do Turismo Residen-

cial





