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Um tema emergente e urgente para a sociedade.

Um livro pioneiro na forma de abordar e tracar o percurso do
setor agroalimentar em Portugal.

Estelivrocumpre o designio do seutitulo, procurando definir e clarificar
os “Trilhos do Marketing Agroalimentar: tragando e analisando o
percurso do setor no tempo: da retrospetiva do passado a prospetiva
do futuro, sem esquecer a conjuntura do presente.

Sdo aqui expostas as estratégias e acdes do setor agroalimentar,
apontando as melhores praticas e denunciando as piores.

Por outro lado, chama-se a atenc¢do para o paradigma da agricultura
biologica em ambientes urbanos, para o marketing e storytelling
do setor, para o movimento Slow Food e para a necessidade da
conciliacao agroalimentar.

Com a pertinéncia e a diversidade dos textos deste livro, os autores
esperam:

* Despertar consciéncias dos consumidores em geral e dos decisores
em particular;

* Alertar para a importancia do setor agroalimentar na sociedade, na
economia, no ambiente, na saude e no bem-estar das pessoas;

* Divulgar informacdo precisa, util e pertinente sobre as praticas
agroalimentares, sem filtros;

* Prestar um servico disruptivo e relevante ao consumidor e aos meios
empresarial, industrial e académico.

Estrutura da Obra

PASSADO: Vinte anos de reflexdes e opinides em retrospetiva
PRESENTE

* A atualidade do setor agroalimentar

* Alimentar a saude: agir

* Movimento S/ow Food

* Agricultura biolégica: um novo paradigma

* Comércio internacional da fileira agroalimentar em Portugal
FUTURO

* O futuro: felicidade e conciliacdo agroalimentar

* Aimportancia do marketing, do storytelling e do envolvimento
* Urban Fringe

* Tendéncias econémico-sociais no consumo de café em Portugal
para 2021

* Arazao de ser e o potencial do vinho bioldgico - o caso da casa de
Mouraz

REFLEXAO FINAL: Utopia Agroalimentar

VIDA ECONOMICA - EDITORIAL, SA - Rua Gongalo Cristévéo, 14 - r/c - 4000-263 Porto - Tel.: 223 399 400 - Fax: 222 058 098 - NIPC n° 507 258 487

Registo na CRP do Porto - Capital Social A 350.000,00 - www.vidaeconomica.pt - www.boletimdocontribuinte.pt - E-mail: geve@vidaeconomica.pt - livraria.vidaeconomica.pt




OS TRILHOS VidaEconomica
DO MARKETING AGROALIMENTAR

Rui Rosa Dias e Jorge Alas

COORDENADORES
s . Rui Rosa Dias é um entusiasta e praticante de agricultura. Amante da natureza e dos
r“J’/ momentos de degustacdo alimentar.
OSTRILHOS . o | . L s . .
DO MARKETING : Doutorado em Economia Agrdria e especialista em Marketing Agroalimentar e
AGRd'ALIMENTAR . Comportamento de Consumo. Autor de numerosas publicacdes cientificas e dos

e i : livros “Producao e Mercado de leite bioldgico em Portugal: Estratégias e Tendéncias’,
: “Marketing agroalimentar: fundamentos e casos de estudo” e, ainda, coautor do livro

“La cadena de valor agroalimentaria: analisis internacional de casos reales”.

Foi responsdvel de marketing de uma empresa B2B agroalimentar onde implementou

pela primeira vez em Portugal, um projeto de leite bioldgico. Professor convidado do

IPAM/Universidade Europeia. E referee mundial em artigos cientificos a convite de uma

Universidade dos EUA e Presidente da Direcao da Associacdo Slow Food do Porto.

VidaFeomdsmica

Jorge Alas é um jovem atento a inovacgdo, admirador de histérias, entusiasta pela
escrita, adepto das praticas criativas e da eficacia comunicacional. Tem no marketing e
na comunicagao os seus maiores interesses, motivacdes e competéncias.

Finalista do Mestrado em Gestdo de Marketing no IPAM e licenciado em Ciéncias da
Comunicacao, escreve crénicas no P3, tem colaborado - a nivel académico e como
freelancer - com algumas empresas em processos de gestao de comunicacgao, branding
e estratégia. Trabalhou como jornalista estagidrio no jornal Publico. Organizou e
participou em alguns seminarios e conferéncias sobre comunicagao, coordenou a
edicao do jornal universitario e deu voz a uma rubrica radiofénica.
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